


AGENDA

DESCOBRIR O QUE TE IMPEDE DE VENDER

ENTENDER A LOGICA E OS FUNDAMENTOS DO INSTAGRAM
CONSTRUIR UM PERFIL ATRAENTE

CRIAR CONTEUDOS QUE ENGAJAM E VENDEM

COMO FAZER UM BOM POST

COMO MANTER A CONSTANCIA










VOCE FAZ UMA
DESSAS COISAS?

e Postar sem estratéqia;

e [gnorar os stories ou usar da forma errada;
e Faz sorteios;

e Faz posts de datas s6 para marcar ali o dia;
e Ndo usar chamadas para acao;

e Ter uma bio que traduz o que vocé faz;

e Usar hashtags aleatoérias;

e Ndo conhecer o seu publico;

e Nao postar legendas;

e Nao responder comentarios e mensagens;
e N3o testar novos formatos (Reels, Lives,
Carrosseéis).







y

TEMPO E TU-DO!

EECOMNOSSO TEMPO QUE ELE
GANHA MAIS DINHEIRO

Quanto mais tempo a gente passa no Instagram, mais
andncios a gente vé e assim, mais dinheiro ele ganha.
Por isso, os conteddos que geram retengao, sao 0s

mais queridos pela plataforma para ter mais alcance.




INSTAGRAM E
DIFERENTE DE
GOOGLE

No Google, o forte € a BUSCA. A pessoa procura.

A pessoa acha. No Instagram, a maquina de
aprendizagem vai indicar o seu contelddo para

agueles que consomem conteuddos similares.
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O QUE E O ALGORITMO?

Sequéncia l6gica de instrucdes para ranquear informacaoes.

Este algoritmo é também uma machine learning, ou seja, ele
vai se aperfeicoando conforme aprende/entende o que vocé
gosta de ver mais.

No caso do Instagram, ele ndo tem sé um algoritmo, ele tem
varios!




Seu histoérico
de interacao

Tempo que as pessoas

passam No Post Sua atividade

Informacoes sobre
o video



Consisténcia Autenticidade

Coeréncia e firmeza Nao da pra sbé sequir
nos assuntos que vocé trend e fazer o que
aborda é importante. E todos fazem. Criar

preciso também contelddos genuinos,
passar uma isso facilita e cria uma
previsibilidade de aproximacao maior

frequéncia. com as pessoas.

Relevancia Engajamento
Se torne relevante Quanto mais
para o seu publico engajamento a sua
criando um publicacédo tem,
relacionamento com  melhor é a distribuicéao
quem te segue. Nao e mais chances de
pode ter conta aparecer para quem
fantasma. nao te seqgue.




Consisténcia

Coeréncia e firmeza e T e N .

nos assuntos que vocé O é O
E

aborda é importante.
preciso também DIA 1 DIA 2 DIA 3 DIA 4 DIA 5

passar uma
previsibilidade de
frequéncia.

E sobre garantir um espago nas mentes
e coragdes da sua comunidade




Autenticidade

Nao da pra sb sequir
trend e fazer o que
todos fazem. Criar

contelddos genuinos,

isso facilita e cria uma
aproximacao maior
com as pessoas.

< Universo de Marca

® Sobre a Marca 6

& Estrutura financeira

& Parcerias-Chave

@ Esséncia de Valor e Proposta da
Marca

/ Linguagem Verbal e Visual

ul Benchmarking & Swot

@ Objetivos
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Relevancia

Relevancia

NTENDA SEU OBJETIVO

o . Se torne relevante
METRICAS A AS PERGUNTAS CERTAS
Deiniahe para o seu publico
Analise os insights NVESTIGUE OS DADOS comunidade .
de posts, Videos espera ou quer crian d oum
consumir?

relacionamento com
quem te segue. Ndo
pode ter conta
fantasma.

do Instagram, Stories,
Reels e Lives

\NSFORME DADOS EM INSIGHTS

|

THACE UM PLANO DE ACAQ!




O tal do algoritmo Engajamento
Mais engajamento, melhor distribuicao

Quanto mais

RELEVANTE engajamento a sua
publicacdo tem,
melhor & a distribuicdo
|0'| ENGAJAMENTO e mais chances de
+PESSOAS ¢

aparecer para quem

nao te seque.

DISTRIBUIGAO










portaldamari v e B @ =

i _ o , .
CETRERE Marina Migliorucci % Marketing Real

e | o SOBRE O PERFIL

740 5.294 3.240

publicagdes seguidores seguindo

e Foto do perfil: Clara, profissional e facil de
.., dia a dia de uma especialista em marketing reconhecer

f" aprenda comigo na @cosmos.comunidade .
Q mentoria e projetos de marketing para marcas e Nome: Destaque seu nicho ou o que voceé faz.
{ Saiba mais . . A
Ver traduco e Bio: Explique claramente o que vocé oferece e a
@ www.portaldamari.com.br/m... e outros 3 links transformac;éo que entrega.
. r - - ° 7’ g
@ poctaldamart Kydaily damad » Destaques: Categorize em topicos que reforcem sua
Painel profissional . autoridade e facilitem a navegaco.

Novas ferramentas ja estdo disponiveis.

( Editar }[ Compartilhar p... ][ Contato ]

Cosmos Comece aqui  Palestr




portaldamari v ¢ ®

©@ E NOME

CEHTS anr;]tlge Marina Migliorucci * Marketing Real
@ : e Possivel ela/dela
) ] 740 5.294 3.240

v/ Se possivel palavras-chave do seu nicho publicagdes  seguidores  seguindo
\/ EVite nomes COmplicadOS ou diﬁCeiS de %) d}a a dia de uma especialista em marketing

@ aprenda comigo na @cosmos.comunidade
escrever "‘Q mentoria e projetos de marketing para marcas
V/ Se possivel, coloque seu nome pessoal e bt

2) www.portaldamari.com.br/m... e outros 3 links

junto ao que vocé faz

tald i (Odailvd g
v/ O mesmo em todas as redes @ portaldamari fQ daily da mari

Painel profissional
NOME Novas ferramentas ja estdo disponiveis.

V/ Precisa ter uma palavra-chave do que vocé faz. [ editar [ compartinars.. |[  Contato |
v/ Nao coloque hashtags

Cosmos Comece aqui  Palestr:




BIO

Modelo 1: Transformacao e Chamada Modelo 2: Publico-alvo e Beneficio Claro
Transformacao: "Ajudo mulheres a se Transformacao: "Menos estresse, mais
sentirem confiantes e poderosas.” produtividade!”
Razao para sequir: "Dicas diarias para elevar Razao para sequir: "Método facil para
sua autoestima.” organizar sua rotina.”
Chamada para acao: "Vem comigo nessa Publico-alvo: "Para empreendedoras
jornada! " ocupadas.”

Chamada para acao: "Acesse as dicas
gratuitas aqui! °




BIO

Modelo 3: Quem é vocé e Autoridade Modelo 4: Problema & Solucao
Quem é vocé: "Nutricionista especialista em Problema: "Cansada de dietas que néao
emagrecimento.” funcionam?”

Beneficio pratico: "Receitas rapidas e Solucao: "Método simples para emaqgrecer

praticas.” sem restrigcdes.”

Autoridade: "+500 clientes satisfeitas.” Razao para sequir: "Dicas praticas para uma

Chamada para acao: "Agende sua consulta vida mais saudavel.”

gratis agoral ” Chamada para acao: "Quer descobrir como?
Cligue aqui!




DESTAQUES

PRODUTOS

Sobre Nos

e Histéria da marca, valores, missao.
Produtos

e Catalogo organizado por categorias ou cole¢cdes mais importantes.
Como Comprar

e Passo a passo de como realizar a compra, meios de pagamento, formas de envio, link direto

para a loja ou WhatsApp.

Depoimentos

e Avaliacdes reais dos clientes satisfeitos, mostrando confianca e qualidade.
Ddvidas Frequentes

e Perguntas comuns sobre prazos, trocas, tamanhos, personalizacéo, etc.
Bastidores

e Processo de producao, embalagem, rotina da equipe. Humaniza a marca.




DESTAQUES

SERVIGOS

Sobre Mim/Sobre Nés

e Apresentacao pessoal ou da equipe, mostrando credenciais e autoridade.
Servicos

e Descricao detalhada dos servicos prestados, pacotes ou opcdes disponiveis.

Como Funciona
e Explicacao clara do processo desde o primeiro contato até a entreqga.

Resultados/Depoimentos
e Antes e depois, feedback dos clientes, provas sociais.

Dadvidas Frequentes
e Perguntas sobre agendamento, cancelamento, precos, politicas, etc.

Conteudo Gratuito
e Lives, videos, tutoriais rapidos que mostrem autoridade e gerem valor.




LINKS

Sempre fique atenta para ver se o seu link esta funcionando.

WhatsApp: https://wa.me/5514NUMERODOTELEFONE

ALTOPARAISO
marlA
www.portaldamari.com.br/maria

- & CONHEGA A FAZENDA
Comunidade Cosmos
www.portaldamari.com.br/comunidade

1 LOJA ONLINE

Curso Presencial Instagram

www.portaldamari.com.br/ressuscita-meu-insta
{© FALAR COM NOSSO TIME

Analise de perfil ao vivo
www.youtube.com/live/3fNgvhWBvxM?si=HtW... B ALTOPARAISO NA BAND




marlA | Analise de Perfil @

marlA | Analise de Perfil
Por MARINA MIGLIORUCCI &

Consultora de marketing com analises detalhadas.

Comecar analise

|Pergunte alguma coisa

+

0O ChatGPT node cometer arrns Caonsidere varificar infarmacdes imnnrtantas







POR QUE CRIAR CONTEUDO?

A dinamica das redes sociais
mudou e novas maneiras de
consumir contetdo surgem
todos os dias. Aqui eu vou te
mostrar 0 passo a passo para
ser visto e lembrado.

Nao da para postar sb por postar.
Colocar varias fotos do seu
produto feitas com modelo ou
um banner qualquer falando
sobre o seu servico. E preciso
despertar consciéncia.

Vocé vai aprender a |6gica por
tras da criacéo de contetdo. O
resultado é postar menos, mas
com muito mais qualidade
para atrair as pessoas certas
para o seu negocio.




MKTDE CONTEUDO

TRAI, CONQUISTA E ENVOLVE UM PUBLICO-ALVO CLARAMENTE
DE_INIDO PARA GERAR UMA ACAO LUCRATIVA.




MKTDE CONTEUDO

AJUDA O CLIENTE A DESCOBRIR QUE O SEU PRODUTO OU
SERVICO VAI RESOLVER O PROBLEMA DELE!




MKTDE CONTEUDO

DESPERTA IDENTIFICACAO COM A SUA MARCA E GERA A
SEGURANCA NECESSARIA PARA QUE O CLIENTE COMPRE O QUE
VOCE VENDE.




MKTDE CONTEUDO

VOCE ATRAI O CLIENTE E NAO CORRE ATRAS DELE.




MKT pe conTEUDO P

MICHELIN - 1900

Edouard e André Michelin assumiram a Michelin em 1889. A empresa fabricava apenas
pastilhas para freio. Mas, depois de ver uma oportunidade de negédcio, eles comecaram a
criar pneus para equipar as carrugagens e tornar as viagens mais confortaveis e
silenciosas. Em 1895, com a criacdo do automoével, eles apresentaram para o mundo o
Eclair, um carro idealizado e fabricado pela Michelin. Como fazer esse negécio ser
rentavel se s6 existiam 3 mil carros?

Em 1900, para impulsionar a troca mais rapida dos pneus, eles passaram a distribuir
gratuitamente o Guia Michelin.



e Novas redes sociais e
era de ouro das
blogueiras;

e Eventos;

e Faz;

 Mala direta;
e Telefone;

e TV,

e Radio;

e Jornal;

e Qutdoor;

e Revista;

e Jornal;
Boletim Informativo.

¥ 2000

Popularizacédo da internet e dos blogs

¥ 1990
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O CONTEUDO
FUNCIONA
COMO UM APOIO
PARA O SEU
NEGOCIO!




NAO E SOBRE VOCE!

Os clientes ndo se preocupam com VOCE,
seu produto ou servico. Eles se importam
CONsSIgo Mesmo € com 0S seus proprios
problemas. Quanto mais vocé fala sobre si
e seus produtos e servicos, menos esse
conteudo é compartilhado.

Como ele vai resolver os problemas?



ENAO UM MONOLOGO

Estimule a conversa, mas também responda as
pessoas. Nado adianta ter um perfil "fantasma”.
Principalmente se vocé estd em uma rede
social, essa troca & muito importante para
gerar conexao, mais engajamento e mais

vendas.



ESTIMIULE A AGAO

Conte histdrias que envolvam as pessoas e gque
os estimulem a agir e a tomar uma decisao.
Nem que essa decisdo seja compartilhar o
conteddo que vocé esta publicando. Os
clientes s6 precisam de conteudo relacionado
a vendas em um momento especifico.



DO MARKETING
DE CONTEUDO EPICO!

|.Satisfaca uma necessidade;

2.Seja consistente; N P——
3.Seja humano; 31 JOE PULIZY\

MARKETING
DE CONTEUDO

EPICO

A DIFERENTE.
0 CONTAR UMA HISTORI
(l ngsﬂn CAR-SE NAMULTIDRQE SONOUISTAR

.« e NOS MARKETING
Joe Pullizi )| ialS CLIENTES COM ME
VS |

4. Tenha um ponto de vista;
5.Evite falar de vendas o tempo todo;
6.Seja o melhor da categoria.
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"EU NAO SOU O ALVO
PARA O MIEU CONTEUDO"



cCom Quiem VOCE
TA FALANDO?

Seus clientes sao pessoas!

Eles tem gostos, preferéncias, desejos,
medos e conforme abordamos melhor
esses aspectos emocionais, a gente se
conecta melhor e elas comecam a
prestar atencao na nossa marca e
produtos e passamos a ser considerados
No processo de compra dessas pessoas.




PDEFSONA NAO SE INVENTA
PCKFSONA SE CONVERSA




marlA | perfil de cliente @

marlA | perfil de cliente
Por MARINA MIGLIORUCCI A

Mapeie a sua persona com facilidade e tenha insights de contelido
sem revelar fontes internas.

Quero Comecar

|Pergunte alguma coisa

+

O ChatGPT pode cometer erros. Considere verificar informagdes importantes.




VOCE VENDE SEM
PARECER QUE ESTA
VENDENDO PORQUE...

e Aumenta o nivel de consciéncia do consumidor
e Desperta desejo nos clientes

e Traz prova social para garantir eficiéncia do seu trabalho
e Traz autoridade e confianca sobre o seu negdcio

e Cria constancia nas publicacoes

e Faz ofertas de vendas sempre de um jeito menos agressivo

e Aumenta o nivel de consciéncia do consumidor




CONEXAO EDUCACAO PROMOCAO

AS PESSOAS QUEREM SE
IDENTIFICAR COM OS SEUS
VALORES E COM A SUA VISAO
DE MUNDO.

e FOCO EM IDENTIFICACAOQ;

e POSTS INSPIRACIONAIS E DE
ENTRETENIMENTO;

e DIA ADIA;

e BANDEIRAS;

e NARRATIVAS.
POSICIONAMENTO;

e GERAR CONVERSAS;

AS PESSOAS QUEREM ENTENDER
QUAL E A TRANSFORMAGCAO QUE
O SEU PRODUTO OU SERVICO
TEM PARA O DIA A DIA DELA.

e SAO POSTS QUE ENSINAM E
ORIENTAM OS SEGUIDORES;

e GERA AUTORIDADE;

e ERROS COMUNS « SOLUGAO

CHAMADA PRA ACAO;

e DESEJO = ERROS
SOLUGAO;

e COMO USAR O SEU PRODUTO
OU SERVICO NO DIA A DIA?

SO VENDE QUEM OFERTA. PODE
SER QUE ELAS NEM SAIBAM O
QUE E QUE VOCE FAZE O QUEE
QUE VOCE VENDE. E PRECISO
DEIXAR ISSO CLARO SEMPRE.

e PROBLEMA
RESULTADO

e DEPOIMENTOS

e BENEFICIOS DOS
PRODUTOS/SERVICOS + LINK.

SOLUGCAO



https://portaldamari.notion.site/Arquivo-de-Posts-cdbfdd36af7549f0a2d67e6a95bedc36?pvs=74

O passo a passo para ]

__coisas que voCeé precisa saber sobre... ]

O que &... ]
%

__ Coisas para comecar a fazer hoje para ]

Quais as vantagens de... J

Tema Central Quais os beneficios de...

O que fazer quando....

Tipos de....

__erros de J

__motivos para ___
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Tudo o gue vocé precisa saber de (fale sobre as caracteristicas) }




=

e

-

AS

.
s . -
[ o
TR
L ]
y el
> e
% o™ -
4. .
- h‘-a.
s .
4
.
’ .
-
-
= ’M. 2
.ot

L

PDARA PREVER?=

y 4
A




Nao precisa e
principalmente,
nem oeve, fazer
tuuUuUUUGieee00!

principalmente se for s6 por fazer <3







VAMOS ENTENDER O
INTUITO DE CADA FORMATO

+ ALCANCE + CONEXAO

€ >




R E E I S 08:02 Y 08:02 w T @
BBB VITORIASTRADA_

< Posts < Posts

Ha & horas - Ver traducao

@ vitoriastrada_ &

e Formato: 1080x1920

e Pode usar audio em alta? Pode, mas ai
vOoCcé ndo vai poder impulsionar.

e Sempre facam a legenda usando
palavras-chaves e complementando o
que foi dito no video. Nao esquecer de
fazer uma chamada para acgao.

{ j Curtido por julia_audi e outras pessoas

vitoriastrada_ Enquanto isso no Quarto Nordeste,
Camilla levantou a possibilidade de indicar Vi pro
paredao caso fosse lider. Depois ainda afirmou... mais

Ha 6 horas - Ver tradugao

@ vitoriastrada_ &
¥ J 1
- . HinAr p
L J "' o




CARROSSEL & FOTO ESTATICA

e Formato: 1080x1350
e Pode usar audio em alta? Pode, mas ai
vOocé nao vai poder impulsionar.

e Sempre facam a legenda usando
palavras-chaves e complementando o
que foi dito no video. Nao esquecer de

. GRID VIEW
fazer uma chamada para acao.

1012 x 1350 PX

* Image size (4:5)
1080 x 1350 px

e Grid view (3:4)
1012 x 1350 px

=+ Only the center
area is visible in
the grid view.



STORIES

e Formato: 1080x1920

e Pode usar audio em alta? Pode.

e Pode usar interacdes? Deve.

e Quantos stories fazer? Entre 4 e 6.

e Se for postar produto atras de produto, sempre,
coloque o link para o seu WhatsApp ou facga
interacdes entre as pessoas.

e Legende o que vocé fala!

e Vamos entender como os stories funcionam?

e |[deias do que postar. dia a dia, bastidores,
davidas de clientes, storytelling.

Quantos stories vocé
veé antes de pular?

EM MEDIA A MAIORIA DAS
/’ PESSOAS VEEMDE4 A 6
STORIES EM SEQUENCIA

ANTES DE PULAR

1A3 4A8 TAS 10+




O QUE TODO POST PRECISA TER

> Localizacao

> Imagem ou video

— > Legenda e Hashtags




O QUE TODA LEGENDA PRECISA TER

e Gancho: Comece com uma frase chamativa para prender a atencao
e evitar que a pessoa pule o post.

e Desenvolvimento: Aqui vocé vai contar a histbria, explicar o
contelGdo ou apresentar um problema e a solucdo. Conecte essa
parte ao gancho inicial, mostrando por que o publico deve se
importar.

e Chamada pra acéao:Finalize sempre com um convite para
engajamento ou acdo. Exemplos:

e "Qual dessas opcdes vocé escolheria? Comente aqui

e “Gostou? Salve este post para lembrar depois!”

e “Quer saber mais? Me chame no direct!”

e “Cligue no link da bio para [fazer o pedido/agendar].”

n
!




O QUE TODA HASHTAG PRECISA TER

e No maximo entre 5 e 10 hashtags

e Use hashtags diretamente ligadas ao seu produto, servico e publico.
Exemplo: Se vocé vende viagens para a disney, ndo use s6 #disney.
Use também #disneyemfamilia #disneycomamigas

« Crie uma hashtag propria. Se possivel, tenha uma hashtag da sua
marca, tipo #mariaskincare ou #Htreinocommaria. Assim, vocé
constroi uma identidade e seus seguidores podem usa-la também.

T










Nao precisa e
principalmente,
nem oeve.

Poste pelo menos duas vezes na semana



SE ORGANIZE

Primeiro passo: mapeie a sua semana. Cologue no papel tudo o
que vocé faz na sua rotina.

Segundo passo: encontre o intervalo para mapear os contetdos
gue vocé precisa fazer.

Terceiro passo: tente se organizar para gravar/criar no canva os

conteddos da semana ou de quinze dias > parece loucura? SIM!
mas a partir do momento que vocé se organiza, da certo!



SEGUNDA

QUARTA

QUINTA

DIA DAS
ORGANIZACAO DAS AGENDAR OS ENTREGAS DA

DEMANDAS DA CONTEUDOS TRABALHAR SEMANA (SE A TRABALHAR

SEMANA PESSOA QUER ANTES,

PAGA A ENTREGA)
CRIACAO DE

CONTEUDO (NAO FAZER STORIES (NO FAZER STORIES (NO

( ( TRABALHAR ( TRABALHAR

FICAR MAIS DE 3H
FAZENDO A TAREFA)

MAXIMO 6 TELAS)

MAXIMO 6 TELAS)

TRABALHAR

TRABALHAR

FAZER STORIES (NO
MAXIMO 6 TELAS)

TRABALHAR

FAZER STORIES (NO
MAXIMO 6 TELAS)




antes de acabar...



£3 Checklist do Instagram Q ***  Feitocom @

o

Estratégia, Conteudo e Presencga Digital para Marcas

BONUS

Checklist do Instagram

Esse é o seu Checklist de Instagram! Um passo a passo para deixar o seu perfil mais profissional.

Por Marina Migliorucci (@portaldamari).

>> copie esse template para o seu notion

,{,. Passo O - Sobre vocé e a sua marca

[] Defina os principais valores da sua marca e quais objetivos ela tem.
[ ] Tenha anotado quais sdo os principais pontos de destaque dos seus produtos ou servigo.

[] Saiba quem é a sua persona: o que eles gostam? Como seu produto/servigo resolve um
problema que eles tem?


https://portaldamari.notion.site/Checklist-do-Instagram-52244e78ff9c41d4a9bf17fcc2f7f600

Painel profissional

Insights v Ferramentas para anuncios

Insights sobre a conta

Visualizagoes ®

93.128

Visualizagoes

Seguidores 48,1%
Nao seguidores 51,9%
Contas alcangadas 23.713

Por tipo de conteldo

Seguidores

Ultimos 30 dias -

Nao seguidores

Stories [ 75,0%
Reels — 22,4%
Ao vivo ' 1,8%
Publicagcdes | 1,0%
Videos 0,0%

® Seguidores

Conteudo principal baseado em visualizacoes

® N3o seqguidores

Ver tudo



BAIXE A APRESENTA?AO
E OS BONUS AQUI




10% OFF NO PLANO ANUAL DA COMUNIDADE COSMOS: INSTAIO
*Valido até dia 10/03




10% OFF NO PLANO ANUAL DA COMUNIDADE COSMOS: INSTAIO
*Valido até dia 10/03




marlA | roteiro para stories
marlA | planejamento e conteldo

@

marlA | roteiro para stories

Roteiros estratégicos e criativos para stories com ganchos
inovadores e interatividade.

Me dé um roteiro Me dé um roteiro Me dé um roteiro Me dé um
para me conectar para lancar para vender calendario de
e engajar com me... um produto um produto roteiros para uma...

10% OFF NA MARIA ROTEIRO DE STORIES: INSTAIO
*Valido até dia 28/02




marlA | planejamento e conteudo

O ldealista

marlA | planejamento e conteudo

o]
™

Expert in marketing, strategy, content, and sales optimization.

Quero comecgar Quero criar Quero criar Me dé ideias
a criar uma estratégia uma estratégia de posts
meu planejamento de conteudo de vendas

10% OFF NA MARIA PLANEJAMENTO E CONTEUDO: INSTAIO
*Valido até dia 28/02




10% OFF NA MARIA PLANEJAMENTO E CONTEUDO: INSTAIO
*Valido até dia 28/02




TEMOS
TEMPORP




QUAL MUDANGA VOCE
VAIFAZER NO SEU INSTA
A PARTIR DESSA AULAR




TRES
APRENDIZADOS
QUE VOCE
TEVE HOJUE?




obrigada!




