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POR QUE CRIAR CONTEUDO?

A dinamica das redes sociais
mudou e novas maneiras de
consumir contetdo surgem
todos os dias. Aqui eu vou te
mostrar o0 passo a passo para
ser visto e lembrado.

Nao da para postar sb por postar.
Colocar varias fotos do seu
produto feitas com modelo ou
um banner qualquer falando
sobre o seu servico. E preciso
despertar consciéncia.

Vocé vai aprender a |6gica por
tras da criacéo de contetdo. O
resultado & postar menos, mas
com muito mais qualidade
para atrair as pessoas certas
para o seu negocio.




MKTDE CONTEUDO

TRAI, CONQUISTA E ENVOLVE UM PUBLICO-ALVO CLARAMENTE
DE_INIDO PARA GERAR UMA ACAO LUCRATIVA.




MI(TDE CONTEUDO

AJUDA O CLIENTE A DESCOBRIR QUE O SEU PRODUTO OU
SERVICO VAI RESOLVER O PROBLEMA DELE!




MI(TDE CONTEUDO

DESPERTA IDENTIFICACAO COM A SUA MARCA E GERA A
SEGURANCA NECESSARIA PARA QUE O CLIENTE COMPRE O QUE
VOCE VENDE.




MI(TDE CONTEUDO

VOCE ATRAI O CLIENTE E NAO CORRE ATRAS DELE.




MKT pe conTEUDO P

JOHN DEERE - 189S

Tudo comeca em 1836, quando John muda de Vermont e comeca um negdcio como
ferreiro em lllinois. Nessa regido os fazendeiros tinham muita dificuldade para empurrar
0s seus arados no solo pegajoso e sempre ficavam muito frustrados tendo que limpar a
lama. Em 1837, John mudou a parte externa do arado para aco e assim, a lama e a sujeira
nao grudariam.

John morreu em 1886, mas deixou seus valores de ouvir e ensinar na empresa e entao,
em 1895, a Deere lancou a revista The Furrow, que ndo vendia equipamentos, mas
ensinava para os fazendeiros novas tecnologias e maneiras de melhorar o trabalho e
torna-los mais prosperos e lucrativos.



MKT pe conTEUDO P

MICHELIN - 1900

Edouard e André Michelin assumiram a Michelin em 1889. A empresa fabricava apenas
pastilhas para freio. Mas, depois de ver uma oportunidade de negédcio, eles comecaram a
criar pneus para equipar as carrugagens e tornar as viagens mais confortaveis e
silenciosas. Em 1895, com a criacédo do automoével, eles apresentaram para o mundo o
Eclair, um carro idealizado e fabricado pela Michelin. Como fazer esse negécio ser
rentavel se s6 existiam 3 mil carros?

Em 1900, para impulsionar a troca mais rapida dos pneus, eles passaram a distribuir
gratuitamente o Guia Michelin.



e Novas redes sociais e
era de ouro das
blogueiras;

e Eventos;

e Faz;

 Mala direta;
e Telefone;

e TV,

e Radio;

e Jornal;

e Qutdoor;

e Revista;

e Jornal;
Boletim Informativo.

3¢ 1990 ¢ 2010

Popularizacédo da internet e dos blogs
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O CONTEUDO
FUNCIONA
COMO UM APOIO

PARA O SEU
NEGOCIO!




NAO €@ sOBRe voceé!

Os clientes ndo se preocupam com VOCE,
seu produto ou servico. Eles se importam
CONSIJO Mesmo e com 0S Seus proprios
problemas. Quanto mais vocé fala sobre si
e seus produtos e servicos, menos esse
contetudo é compartilhado.

Como ele vai resolver os problemas?



e NAO UMm monoLoGco

Estimule a conversa, mas também responda as
pessoas. Nado adianta ter um perfil "fantasma”.
Principalmente se vocé estda em uma rede
social, essa troca & muito importante para
gerar conexao, mais engajamento e mais
vendas.



esTImuLe A AGARO

Conte histérias que envolvam as pessoas e gue
os estimulem a agir e a tomar uma decisao.
Nem que essa decisdo seja compartilhar o
conteddo que vocé esta publicando. Os
clientes s6 precisam de conteudo relacionado
a vendas em um momento especifico.



DO MARKeTING
De cOoNTeubDo epICco!

l.Satisfaca uma necessidade;

2.Seja consistente; % AL g
3.Seja humano; E l{ﬂlllEHI:(UE%}éi
4. Tenha um ponto de vista; % DEGUNTEUDB
5.Evite falar de vendas o tempo todo; E Icu
6.Seja o melhor da categoria. gl EP con

Joe Pullizi



"EU NAO SOU O AL VO
PARA O Meu conNnTeuno”




cCom Quiem VOCE
TA FALANDO?

Seus clientes sao pessoas!

Eles tem gostos, preferéncias, desejos,
medos e conforme abordamos melhor
esses aspectos emocionais, a gente se
conecta melhor e elas comecam a
prestar atencao na nossa marca e
produtos e passamos a ser considerados
No processo de compra dessas pessoas.




PDEFSONA NAO SE INVENTA
PCKFSONA SE CONVERSA




Vamos fazer
ISSO na pratica?




CLIENTE

NOME

IDADE
LOCALIZACAO
OCUPACAO
ESTADO CIVIL
FILHOS

RENDA MENSAL

Juliana

35

Jau

Artesa
Casada

N&éo, s6 gato

X XXX

INTERESSES

DESAFIOS

PASSOS PARA
CORRIRGIR OS
DESAFIOS

METAS E OBJETIVOS

Fala de treinar, de esportes,
alimentacao, ler, pintar, leitura,
natureza, sair para tomar um café
com as amigas e falar de
autoconhecimento. Cerveja, chj,
martini, drinks, cinema

ideias para postar conteiido com
mais qualidade, ajuda no
planejamento, direcionamento,
clareza, direcao, trocas. Trazer
outros nichos. lIdeias de posts,
continuar criativa, adaptar
referéncias.

Particpar dos encontros, assistir
as aulas gravadas, executar os
planejtos

Vender 50% a mais do ponto de
equilibrio; Ter uma lembranca de
marca; Fechar mais contratos de
publics e aumentar nimero de
seguidores e ser referéncia; ter
consisténcia; vender consultorias.

MOTIVAGAO

FRUSTRAGAO

FONTE DE
INFORMAGOES

Ver mais pessoas viajando usando as dicas e
poder viajar mais também; monetizacao e
transformacédo para colocar a arte no mundo;
explicacdo de forma mais simplificada;
motivacao para postar sempre.

nao ter o alcance
engajamento; semana
quando s6 olham e néo

Nao ter encomenda;
esperado; nao ter
desorganizada;
compram.

Maternidade > google e youtube

Treta das blogueiras

Dicas de como fazer as coisas > de tudo
Video

Texto

Resultados
Saber os diferenciais




O UNIVERSO DA persona
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COMO ENCONTRAR

MAIS REFERENCIAS

DE MULHERES REAIS
USANDO X PECA?

O UNIVERSO DA persona
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O UNIVERSO DA persona

. | a, ~Ahmad, ~Aline C
https:/jamzn.to/4gIW1JF

ALEXA FACA UMA BATATA FRITA
10v | 220v

Air fryer Philips Walita 6.2L compativel ¢/ Alexa

479,00 em até 9x
https:/famzn.to/3CFhUUJ

~Aline Lago, ~Allan Pr

bres #35

iellen Pri

PRINCIPIA

165% MIX e |
FILTROS UV |

%
MNIACINAMIDA

60.

Protetor Solar

ESSE ROSTINHO AINDA TEM JEITO

use o cupom PROMO15S
Kit Principia

« Gel de Limpeza 350g
« Sérum Facial AH-2 30ml

PRINCIPIA

13% MIX oi
TENSOATIVOS

7% ACIDO
SALICILICO

5% GUICERINA

L 3
4‘I
- e
PRINCIPIA

Gel de Limpeza

Dleosidade, acne COMPOSICAD DL
AODOn RALURGNICOT
WITAMBGA BS

Serurm Faciad
=4 3

+ Protetor Solar Facial toque seco FPSE60 40ml

84,79 a vista
https://mercadolivre.com/

an Prates [a




AS PESSOAS NEM
SEMPRE ESTAO
PREPARADAS PARA
COMPRAR




CONSCIENTE DO CONSCIENTE DA
INCONSCIENTE b
CONSC >_< PROBLEMA >_< SOLUCAO

TOTALMENTE CONSCIENTE DO
CONSCIENTE PRODUTO




NIVEL DE
CONSCIENCIA

INCONSCIENTE

CONSCIENTE DO
PROBLEMA

CONSCIENTE DA
SOLUCAO

O QUE E?

Ndo sabe que tem um
problema. Nunca ouviu sobre
VOCE& ou sobre o seu produto.

Sabe que tem um problema,
mas nao sabe que existe uma
solugao.

Sabe que tem um problema
e conhece a solucdo, mas
nao conseqgue resolver.

TIPOS DE CONTEUDO

Educar, provar, mostrar,

Inspirar e entreter.

Tocar na dor e falar sobre os
beneficios do seu produto.

Provar que o seu produto é a
solucdo desejada.



NIVEL DE
CONSCIENCIA

CIENTE DO PRODUTO

TOTALMENTE
CONSCIENTE

CLIENTE!

O QUE E?

Sabe que tem um problema,
sabe como resolver e busca
o produto para resolver.

Conhece o produto para
resolver o problema, sb
espera a oferta.

Busca vocé e o seu produto.
Fica satisfeito e recomenda!

TIPOS DE CONTEUDO

Reforcar e expandir a
solucédo e os beneficios do
seu produto.

Introduzir uma oferta
especial.

Depoimentos, conexao, pds-
venda.



PRA ALEM DISSO, AS
REDES SOCIAIS HOJUE
FUNCIONAM DE UM
JEITO BEM
ESPECIFICO...






Se te oferecessem 1M de reais' pra ficar
fazendo fofoca sem parar por 03 horas,
quemivocé chamaria pra te ajudar a
ganhar seu premio?




MAS, MARI. EU JA FAGO ISSO E O
INSTAGRAM NAO ENTREGA!

Qual foi a ultima vez gue
voce consumiu todo o
conteudo oo seu feed e

oS seus stories?



https://portaldamari.notion.site/Checklist-do-Instagram-52244e78ff9c41d4a9bf17fcc2f7f600

A CONCORRENCIA AUMENTOU..

NOS Seguimos mais pessoas...
& UsSamos outras redes
SOCIais.




E O QUE AS REDES COMO TIKTOK E
INSTAGRAM PRIORIZAM E....

Te mostrar cada vez mais daeguilo
gue voce gosta. Assim voce fica
mais tempo na ferramenta e eles
ganham mais dinheiro com a
visualizacao de anuncio.




PILARES
CEP




VOCE VENDE SEM
PARECER QUE ESTA
VENDENDO PORQUE...

Aumenta o nivel de consciéncia do consumidor

Desperta desejo nos clientes

Traz prova social para garantir eficiéncia do seu trabalho
‘raz autoridade e confianca sobre o seu negoécio

Cria constancia nas publicacbes

Faz ofertas de vendas sempre de um jeito menos agressivo
Aumenta o nivel de consciéncia do consumidor




CONEXAO EDUCACAO PROMOCAO

AS PESSOAS QUEREM SE
IDENTIFICAR COM OS SEUS
VALORES E COM A SUA VISAO
DE MUNDO.

e FOCO EM IDENTIFICACAOQ;

e POSTS INSPIRACIONAIS E DE
ENTRETENIMENTO;

e DIA ADIA;

e BANDEIRAS;

e NARRATIVAS.
POSICIONAMENTO,;

e GERAR CONVERSAS;

AS PESSOAS QUEREM ENTENDER
QUAL E A TRANSFORMAGCAO QUE
O SEU PRODUTO OU SERVICO
TEM PARA O DIA A DIA DELA.

e SAO POSTS QUE ENSINAM E
ORIENTAM OS SEGUIDORES;

e GERA AUTORIDADE;

e ERROS COMUNS « SOLUGAO

CHAMADA PRA ACAO;

e DESEJO = ERROS
SOLUGAO;

e COMO USAR O SEU PRODUTO
OU SERVICO NO DIA A DIA?

SO VENDE QUEM OFERTA. PODE
SER QUE ELAS NEM SAIBAM O
QUE E QUE VOCE FAZE O QUEE
QUE VOCE VENDE. E PRECISO
DEIXAR ISSO CLARO SEMPRE.

e PROBLEMA
RESULTADO

e DEPOIMENTOS

e BENEFICIOS DOS
PRODUTOS/SERVICOS + LINK.

SOLUGCAO



https://portaldamari.notion.site/Arquivo-de-Posts-cdbfdd36af7549f0a2d67e6a95bedc36?pvs=74

TRENDS
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Nao precisa e
principalmente,
nem oeve, fazer
tuuUUUUGiee000!

principalmente se for s6 por fazer <3
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antes oe acabar...
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marlA | conteudo real e possivel

marlA | conteudo real e possivel

Estrategista criativo que transforma conteidos com ousadia e
storytelling de impacto.

Quero criar Quero criar Analise o Me ajude a tirar
um calendario um post meu conteldo uma ideia do papel
de conteudo

10% OFF NA MARIA PLANEJAMENTO E CONTEUDO: INSTAIO
*Valido até dia 20/06




marlA | roteiro para stories
marlA | planejamento e conteldo

@

marlA | roteiro para stories

Roteiros estratégicos e criativos para stories com ganchos
inovadores e interatividade.

Me dé um roteiro Me dé um roteiro Me dé um roteiro Me dé um
para me conectar para langar para vender calendario de
e engajar com me... um produto um produto roteiros para uma...

10% OFF NA MARIA ROTEIRO DE STORIES: DESAFIOIO
*Valido até dia 20/06




O DESAFIO:
PENSAR EM UM TEMA
DE CONTEUDO PARA
CADA PILAR!




TRES
APRENDIZADOS
QUE VOCE
TEVE HOJUE?




obrigada!




